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Marketing responsable

Informations générales

Discipline : Gestion - Marketing

+  Nom de I’enseignant : Virginie Brégeon de Saint-Quentin

*+  Nombre d’heures : 22h

«  Nature et forme de I'épreuve : contribution a une édition collaborative et QCM
+ ECTS :/ cursus international :

+  Code Erasmus :

Descriptif

Objectif général du cours

Le but du cours de marketing responsable est d’introduire et de sensibiliser les étudiants :
+  Aux fondamentaux du marketing
+  Aux fondamentaux du branding et de I'image de marque
+  Aux méthodes de marketing stratégique : étude de marché, co-création et design thinking
+  Aux pratiques responsables de communication et de promotion
*  Au marketing social et au marketing environnemental

Objectifs spécifiques du cours

Au terme de ce cours d’introduction au marketing, I’étudiant devrait étre en mesure :
«  De connaitre les fondamentaux théoriques du marketing
« D'identifier et de comprendre les enjeux des pratiques de marketing sur les modeles
économiques et la société
« Dranalyser une identité de marque et une stratégie marketing
+ De mobiliser des approches alternatives au marketing traditionnel

L’approche marketing de ce cours introductif est une approche créative orientée vers une
sociologie de la consommation (elle traite peu du marketing promotionnel et digital).

Contenu du cours

*  #01 Les Fondamentaux du marketing

*  #02 Sociologie de la consommation et comportement du consommateur-citoyen, le
consomm’acteur

+  #03 Marketing expérientiel, valeur d’usage et valeur d’échange

+  #04 Design et marketing : branding commercial et institutionnel pour une esthétique du
quotidien

*  #05 Etude de marché, design thinking et co-création

+  #06 Panorama des stratégies marketing contemporaines

*  #07 Marketing social et marketing environnemental

Les cours numéro 3, 4, 5 et 6 commencent par des micro-exposés en classe inversée.
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Pour se perfectionner
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