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Infos 

Année : 4ème IEP 

Discipline : Ecosystèmes des médias 

Nom de l’enseignant : Patrick LE FLOCH 

Nombre d’heures : 22 H – Semestre 1 

Nature et forme de l’épreuve : dossier + soutenance (30 minutes) 

Descriptif : 

Ce cours centré sur la France cherche à expliquer le fonctionnement et l’organisation des médias. Il 

explique l’importance des institutions qui, dans l’esprit de 1945, sont venues par sédimentation structurer 

les médias. Les régulations en œuvre avaient pour objectif de limiter les excès de marchés des médias 

concentrés, tels qu’ils ont pu être analysés à la fin du XIXème ou dans la première moitié du XXème siècle. 

La comparaison avec des systèmes étrangers montrera que, si l’organisation des médias à la française 

représente une forme d’exception, de nombreux pays ont mis en place des réglementations visant à 

empêcher que des actionnaires étrangers puissent être propriétaires de médias nationaux (tout 

particulièrement dans le domaine de la télévision). 

Ce cours vise aussi à expliquer concrètement comment l’arrivée de l’Internet a bouleversé les 

comportements et pratiques de secteurs qui n’avaient pas été confrontés à l’apparition de nouveaux 

acteurs. Une attention particulière sera accordée à l’analyse des conséquences de l’arrivée d’entreprises 

qualifiées de « superstars », telles que Google et Meta. Le double impact d’une disruption technologique et 

de l’arrivée des géants du numérique sur les modèles des news et de la télévision seront traités en 

profondeur. 

Plan  

Chapitre 1 – Introduction à l’écosystème des médias 

Chapitre 2 – Exemples d’écosystèmes de la presse écrite 

Chapitre 3 – Le bouleversement du numérique :  

3.1. Le modèle économique de Google 

3.2 Le modèle économique de Meta 

Chapitre 4 – La fragilisation des médias traditionnels 

  4.1. Quels futurs pour le print face au numérique ? 

  4.2. Quels futurs pour la télévision 
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